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Como conquistar o voto com a agenda do
desenvolvimento, usando a forca do empreendedorismo:
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Um dos maiores desafios que um
gestor plblico enfrenta atualmente é o
aumento da quantidade e da complexi-
dade das demandas apresentadas pela
sociedade. O mundo se transforma numa
velocidade cada vez mais alucinante, so-
bretudo agora na Era Digital.

Governos muitas vezes caem na ten-
tacao de apenas responder as deman-
das, realizando agbes, obras e projetos,
sem organizar e conectar todas essas
iniciativas. Os quatro anos passam rapi-
damente, todos trabalharam incansa-
velmente, mas, ao final de tudo, poucas
transformacdes efetivas aconteceram.
Faltou pensamento estratégico!

Nao havera sucesso, nem para um go-
verno, nem para um municipio, se as poli-
ticas plblicas municipais nao forem devi-
damente estruturadas, comvisao de longo
prazo e legitimidade social, introduzindo
uma visao estratégica de todo o processo.

As politicas publicas de saude, edu-
cacao, assisténcia social, cultura, espor-
tes e seguranca sao importantes e estao,
em grande parte, sob a responsabilidade
municipal. Mas hd uma que também ¢é

fundamental e muitas vezes subestima-
da, esquecida e nao priorizada pelos mu-
nicipios: a politica ptblica de desenvolvi-
mento economico.

Ela é capaz de promover modifica-
coes estruturais e alteraro patamarlocal,
gerando emprego, aumentando a renda
das pessoas, reduzindo desigualdades e
ampliando oportunidades.

O Sebrae, em todo o Brasil, estd au-
xiliando municipios e regides a elabo-
rarem politicas pulblicas municipais e
regionais de desenvolvimento econdmi-
co, em parceria, principalmente, com as
prefeituras e com os consércios publicos,
mas também envolvendo outros atores
locais, do setor empresarial, da socie-
dade civil, das universidades e institui-
coes de ciéncia e tecnologia.

O desenvolvimento econdmico
de um municipio envolve temas fun-
damentais: formacao empreende-
dora da populacao, protecao e pro-
mocao dos pequenos negdcios,
desburocratizacao e simplificacao
da vida das empresas, acesso ao
crédito e aos servicos financei-
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ros, qualificacdo de mao de obra, acesso
as novas tecnologias, melhoria de infra-
estrutura, estratégias de atracao de inves-
timentos, aprimoramento da legislacao
municipal, incentivos fiscais e parafiscais
as empresas, estimulo aos diferentes seg-
mentos econdmicos como turismo, agro-
pecudria, indUstria, comércio e servicos.
Organizartodos esses temas nao é uma
tarefa simples, mas o Sebrae estd ao lado
do gestor publico e do municipio paraisso.
Esta publicacao, que nao pretende
esgotar o assunto, visa oferecer subsidios
aos futuros gestores publicos, como uma
prestacao de servico a todos os interessa-
dos em melhorar a qualidade de vida da

populacao, com mais emprego, dignida-
de e oportunidades, buscando um desen-
volvimento socioecondmico sustentavel.

Também apresenta propostas em
grandes temas, que podem compor o
seu Plano de Governo.

O Sebrae se coloca a disposicao para
apoiar a futura administracao publica na
efetivacao dessas medidas.

Boa leitura!

SEBRAE




PARCEIROS DA
PREFEITURA NO
DESENVOLVIMENTO




Sao nos municipios que as vidas das pessoas acontecem. Sao nas cidades que os
empreendedores abrem seus negdécios, geram empregos e renda e contribuem para
o desenvolvimento econémico e social do nosso Estado. Por isso, também é papel dos
gestores municipais, dos prefeitos e dos vereadores, um olhar atento as pautas das
micro e pequenas empresas, para que possam criar politicas ptblicas de incentivo ao
empreendedorismo, que gerem um ambiente de negécios cada vez mais favoravel e
competitivo.

O material Eleicdes 2024: Candidato Parceiro do Pequeno Negécio tem como obje-
tivo reunir as principais pautas dos pequenos negdcios, para que os candidatos a pre-
feitos e vereadores neste pleito de 2024 possam conhecer um pouco mais da realida-
de e das necessidades das micro e pequenas empresas e ajudar a construir um futuro
mais propicio ao empreendedorismo.

O Sebrae/SC é um parceiro das pequenas empresas e dos gestores publicos e que-
remos, junto com os vereadores e prefeitos eleitos, construir um Estado mais desenvol-
vido eigual.
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MENSAGENS DO SEBRAE

Renato Campos Caruvalho

Presidente do Conselho
Deliberativo do Sebrae/SC

Prezados candidatos, o Sebrae/SC
tem como vocacao o estimulo ao em-
preendedorismo e 0 apoio ao desenvol-
vimento dos pequenos negdcios. Para
que isso ocorra, temos convicgao de que
é fundamental um trabalho integrado
entre diversos atores da nossa socieda-
de. Os gestores publicos sao parte fun-
damental desse processo. Por isso, essa
publicacao tem como objetivo servir de
subsidio para a criacao de politicas pu-
blicas cada vez mais assertivas em apoio
as micro e pequenas empresas. Com
esse documento, buscamos ser parcei-
ros na construcao de um futuro mais de-
senvolvido e igual. Contem conosco!

Carlos Henrique Ramos Fonseca

Superintendente
do Sebrae/SC

A ea—

As micro e pequenas empresas re-
presentam 99% dos negdcios formais
de Santa Catarina e sao responsaveis por
51% dos empregos com carteira assina-
da no Estado, além de serem grandes
geradoras de impostos dos municipios.
Nesse sentido, é fundamental que pre-
feitos e vereadores tenham um olhar
atento aos pequenos negocios e traba-
lhem em pautas que beneficiem essas
empresas, apoiando e estimulando o
desenvolvimento das MPEs. O Sebrae/
SC, ao lancar esse Guia, reforca o seu
compromisso com o empreendedo-
rismo e se posiciona como parceiro na

construcao de cidades mais desenvolvi-
das.



Fabio Blrigo Zanuzzi

Diretor Técnico
do Sebrae/SC

Ha alguns anos, o Sebrae/SC tem se
posicionado como um parceiro estra-
tégico dos gestores publicos na criacao
de politicas publicas que estimulem o
desenvolvimento dos pequenos nego-
cios. Exemplo disso é o Programa Cida-
de Empreendedora, que contribui com
a desburocratizacao de processos, com
0 aumento da participacao das MPEs nas
Compras Publicas e com metodologias
de educacao empreendedora, por exem-
plo. Porém, ainda ha muito para ser feito
e o papel de prefeitos e vereadores é fun-
damental nesse processo. Com esse do-
cumento, reforcamos nosso propésito de
seguir apoiando os atuais e futuros ges-
tores plblicos na construcao de cidades
cada vez mais desenvolvidas, inovadoras
e sustentaveis.

Anacleto Angelo Ortigara
Diretor de Administracdo e
Finangas do Sebrae/SC

Esse documento é um convite a
todos os candidatos e candidatas aos
cargos executivos e legislativos mu-
nicipais para que olhem com atencao
para a pauta do empreendedorismo.
Os pequenos negdcios sao vitais para o
desenvolvimento de qualquer cidade,
ja que sao responsaveis pela geracao
de empregos, de renda e de impostos.
Porém, ainda existe a necessidade de
criacao de politicas publicas de apoio e
incentivo a essas empresas. Nesse do-
cumento, listamos as principais delas,
para que vocé, candidato e candidata,
possam caminhar conosco e trabalhar
em prol das pequenas empresas catari-
nenses. Contamos com voces!
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Quem sao
0s pequenos
negocios







MICROEMPREENDEDOR -Empresario individual ou empreendedor
INDIVIDUAL (MEI) Receita bruta anual de até R$ 81 mil

- Transportador autonomo de cargas
Receita bruta anual de até R$ 251,6 mil

MICROEMPRESA (ME)
- Empresa

S Receita bruta anual de até R$ 360 mil
_ EMPRESA DEPEQUENO
QUEM SAO PORTE (EPP)
OS PEQUENOS - Empresa
N EGf)C 10S Receita bruta anual acima de R$ 360 mil

e até R$ 4,8 milhoes

AGRICULTORE
EMPREENDEDOR FAMILIAR

Pratica atividades no meio rural, possui area
de até quatro médulos fiscais, mao de obra da
propria familia, minimo de renda originada
no estabelecimento e gerenciamento pela
propria familia (Lei n°11.326/2006).

PRODUTOR RURAL PESSOA FiSICA

E a pessoa que explora atividade agricola e/ou pecuiria em que nio sejam
alteradas a composicao e as caracteristicas dos produtos in natura, sendo
detentora de inscricao estadual de produtor ou pescador

Receita bruta anual de até R$ 4,8 milhoes




O SETOR QUE FAZ O BRASIL AVANCAR

| O SETOR QUE FAZ O BRASIL AVANCAR |
RUMO AO DESENVOLVIMENTO ECONOMICO

9 'I % O 80,99 dosempregosformais

das empresas brasileiras o :
sao pequenos negocios 2 9 - 5 /o do PIB nacional

Fonte: Sebrae, RFB,
Fundagao Cetilio
Vargas (FGV),
Ministério do
Trabalho (Caged)

1 7, 8 milhoes

de empresas sao optantes do Simples Nacional



O MOTOR DA ECONOMIA BRASILEIRA
NO CICLO VIRTUOSO DA PROSPERIDADE

Micro e pequenas empresas geraram
8 em cada 10 empregos no pais em 2023

M.
e IRATIET] 60,9%

medzs e s [ 199839 13,6%

Saldo de empregos gerado pelo
setor dos pequenos negocios em 2023

‘Servigos _ 630.069 (53,2%)
@ comércio D 263.249 (22,2%)
‘ Construcao - 179.150 (15,1%)

‘ Inddstria da transformacio . 79.806 (6,7%) Fonte: Sebrae/Cadastro
Geral de Empregados
Agropecuaria 21.036 e Desempregados
(Caged) do Ministério
SIUP ® 7.579 do Trabalho

(*) Servicos Industriais

. Extrativa mineral | 4.548 (0,4%) de Utilidade Pablica



TOP 10
ATIVIDADES
ECONOMICAS

Por saldo de empregos
em 2023, com base
na Classificagao
Nacional de Atividades
Economicas (CNAE)

Construcao de edificios

Restaurantes e similares

Servicos combinados de escritério e
apoio administrativo

Comeércio varejista de mercadorias em geral, com
predominancia de produtos alimenticios —Supermercados

Transporte rodoviario de carga, exceto produtos perigosos
e mudangas, intermunicipal, interestadual e internacional

Servicos de engenharia

Lanchonetes, casas de ch3, de sucos e
similares

Servicos de organizacao de feiras,
congressos, exposicoes e festas

Servigos combinados para apoio a
edificios, exceto condominios prediais

Atividades de vigilancia e seguranca
privada
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Compras
Gouvuernamentais







Compras Governamentais

O Estado é o principal comprador da economia, o que o torna um forte indutor
para a resolucao de desafios sociais no Brasil. De acordo com o Instituto de Pes-
quisa Econdmica Aplicada (Ipea), estima-se que as compras governamentais cor-
respondam, todos os anos, a um percentual entre 10% e 13% do Produto Interno
Bruto (PIB) brasileiro.

O Brasil tem mais de 22 milhdes de pequenos negdcios, que correspondem a
cerca de 99% de todas as empresas no pais.

Ao observar grandes oportunidade em compras pela administracao putblica
e o elevado niimero de unidades de Micro e Pequenas Empresas (MPE) no palis,
temos um cenario que transforma essa alternativa em um excelente canal de
negdcios para o segmento.

Além disso, as MPE possuem beneficios reais para participar das compras
pUblicas, tais como:

- LicitacOes exclusivas para itens até 80 mil reais;

- Cotas de até 25% para bens de natureza divisivel;

- Possiblidade de subcontratacao de MPE para obras e servicos;

- Possibilidade de prioridade de contratacao para MPE locais e regionais;

- Vantagem de desempate de 5% para pregao e 10 % para as demais
modalidades de licitacao;

- Um conjunto de procedimentos de regularidade fiscal diferenciados.

Esses beneficios estdo descritos no capitulo V da Lei Geral das Micro
e Pequenas Empresas.




O QUEAPREFEITURA PODEFAZERPELAS
COMPRAS GOVERNAMENTAIS?

Dar preferenqa a0s pequenos negouos locais ere-
glonals nas compras do mun|C|p|o

Adquirir produtos da agricultura familiar para a .l .

merenda escolar e o Programa de Aquisicoes de ‘ -
Alimento (PAA).

Fomentar as compras de MPE por meio do portal ”
Compras.gov.br e seus aplicativos.

Estimular a contratacio de microempreende- . -
:‘{ dores individuais para prestacao servicos junto -.:'-",15:“ :l’
a prefeitura. [E___i 4
T
f: ”g-;:..l »
. ~ H-. L i
Promover campanhas de valorizacao de compras '
no comércio local. P P o 2
- K ol
ol i . i
" A a : .
", = F ¥
. ? i




Cooperativismo
e Crédito







Cooperativismo e Crédito

O cooperativismo, 0 associativismo e o crédito sao vias confidveis para promover o
desenvolvimento local e regional, gerando novas oportunidades de emprego e renda
e aumentando a arrecadacao municipal.

Ao incentivara adocao de alternativas mais acessiveis e menos burocraticas para
garantir o crédito aos pequenos negdcios, os gestores plblicos contribuem para o
avanco socioecondmico de seus municipios.

Além disso, os consorcios publicos municipais sao formas de fortalecer o se-
tor plblico. Por meio da atuacdo colaborativa, demandas individuais podem ser
solucionadas de forma coletiva, como tratamento de residuos sélidos, licencia-
mento ambiental, servicos de inspecao consorciadas, recuperacao de estradas
vicinais e servicos de satde.

Esses consorcios possibilitam investimentos conjuntos, iniciativas colabo-
rativas e a prestacao de servicos com eficiéncia econémica, além de amplia-
rem o mercado para os pequenos negocios.

-

E essencial desenvolver so-
lucbes que facilitem o acesso
ao crédito para os pequenos
negdécios, impulsionando, as-
sim, seu desenvolvimento,
competitividade e a promo-
cao de consorcios publicos,
a fim de viabilizar servicos
publicos para um conjunto
de municipios.

|
d
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OQUEAPREFEITURA PODEFAZERPELO
ACESSO AO CREDITO PARA OS PEQUENOS o T
NEGOCIOS EATUACAO CONSORCIADA? . A

Estabelecer parcerias com bancos, cooperativasde
crédito e outras instituicoes financeiras para pro-
dutos especificos para pequenos negocios, como
linhas de crédito favoraveis e juros acessiveis.

Criar programas de microcrédito, cartao circulante
local, moeda local, juros zero e garantia de crédito,
que facilitem empréstimo em melhores condicoes.

Viabilizar a presenca de instituicao financeira

no municipio priorizando recursos de entes pu-
blicos locais para agentes comprometidos com o
desenvolvimento.

Fortalecer consorcios piblicos municipais como

instancia de governanca regional e de oferta de -

servicos publicos necessarios aos municipios, ao
desenvolvimento regional e ao setor produtivo.

Elaborar planos estratégicos que definam obje-
tivos comuns e prioridades para o consarcio, ali-
nhados as necessidades e demandas dos muni-

cipios e do setor produtivo.




Empreendedorismo
Feminino e
Diversidade







Empreendedorismo Feminino

e Diversidade

Quer ver o seu municipio mais rico e préspero? Entao, precisamos falar sobre em-
preendedorismo diverso e inclusivo. Ele é fundamental para aumentar a inovacao e,
consequentemente, a competitividade e o faturamento dos negécios. Isso porque
adiversidade é a mae da inovacao, que, por sua vez, é a mae da competitividade.

Falamos de empreendedorismo diverso e inclusivo quando temos empresas
lideradas por pessoas que, historicamente, enfrentam preconceitos e barreiras
adicionais culturais que as atrapalham e até impedem de empreender. Sdo de
grupos sub-representados como mulheres, negros, pessoas com deficiéncia,
idosas ou da comunidade LGBT+.

Mas empreender nao é desafiador para todas as pessoas? O que justifica-
ria acoes especificas para mulheres? Essa é uma excelente pergunta e convite
para olharmos a realidade, ainda marcada por barreiras invisiveis, mas reais.

Segundo pesquisas do Sebrae, mulheres no Brasil sdo cerca de 20% mais
escolarizadas em anos de estudo do que homens. No entanto, empresas
lideradas por elas faturam 16% menos que as lideradas por eles. Um dos
motivos: mulheres nao tém tempo para se dedicar aos seus negécios pela
sobrecarga do trabalho ndo remunerado de cuidado coma casa, idosos e
criancas. Mulheres empreendedoras dedicam 17% menos horas aos seus
negdcios e o dobro as tarefas domésticas do que os homens.

Serd que seu municipio possui estratégias para que todos os grupos
de pessoas possam, de fato, superar barreiras histéricas e empreender?
Confira algumas dicas e ajude sua cidade a prosperar.




O QUE A GESTAO MUNICIPAL PODE
FAZER PELO EMPREENDEDORISMO
FEMININO E DIVERSO?

Apoiar a implementacao de creches, escolas de
tempo integral, casas de idosos e restaurantes co-
munitarios.

Implementar leis locais que apoiem o empreen-
dedorismo feminino, diverso e inclusivo, a exem-
plo de linhas de crédito diferenciadas, creches e

escolas em tempo integral.

1

Al Estimular a criacao e perpetuacao de redes e gru-
LV posde mulheresempreendedoras.

W) Promover campanhas de valorizacao e respeito a

mm diversidade: mulheres, negros, pessoas com de-
ficiéncia e idosos, por exemplo.

Promover parcerias para acoes de capacitacao

‘ para que pessoas de grupos sub-representados
possam abrir e desenvolver seus negocios.




Empreendedorismo
ha Escola







Empreendedorismo na Escola

O empreendedorismo nas escolas diz respeito a jornadas, projetos de vida e reali-
zacao de sonhos. Instiga os estudantes a enxergarem o seu potencial, do coletivo e do
territério, possibilitando-lhes identificar oportunidades, mobilizar recursos e pesso-
asvisando planejar e gerir projetos (no ambito pessoal ou profissional). E uma ferra-
menta poderosa que contribui para o desenvolvimento socioeconémico e cultural
da sociedade.

A educacao empreendedora auxilia ainda na formacao dos profissionais de
educacao e dos curriculos por meio de um portfélio de solucoes educacionais,
da educacao bésica ao ensino superior. As competéncias empreendedoras dia-
logam com os pressupostos da Educacao Integral e da Base Nacional Comum
Curricular (BNCC).

O empreendedorismo na escola é um caminho para impregnar de signi-
ficado as experiéncias e
aprendizagens. E, sem
sombra de ddvida, um
instrumento valioso e
catalizador para for-
macao cidada de toda
a comunidade esco-
lar e para o desen-
volvimento local.




O QUE A PREFEITURA PODE FAZER PELA
EDUCACAO EMPREENDEDORA?

Expandir a educacao empreendedora: Promover
& workshops, palestras e programas educacionais
'== para disseminar a cultura empreendedora em
escolas e comunidades locais.

é Capacitar educadores na tematica de empreen-

"E dedorismo: Preparar os educadores para um mo-
delo mental e pratica docente empreendedora.

°

Capacitar estudantes do ensino fundamental:
Investir em capacitacoes que estimulem o pensa-
mento criativo e o protagonismo dos estudantes.

Executar plano de acao baseado na BNCC: Inte-
graraeducaciao empreendedora de formaabran-
gente ao curriculo escolar, garantindo que todos
os estudantes tenham acesso a experiéncias
educativas que promovam o desenvolvimento
de competéncias empreendedoras.

Manter um ecossistema de educacao ativo fren-
te as pautas prioritarias da educacdo para os
territorios.




Gestao
Municipal







Gestao Municipal

A gestao municipal desempenha um papel fundamental no desenvolvimento eco-
nomico e nacriacao de emprego e renda para as comunidades locais. Cidades com uma
administracdo publica eficaz tendem a ter economias mais fortes e resiliéncia munici-
pal, o que significa uma comunidade ter melhores condicbes de enfrentar e se recu-
perar de adversidades, sejam econdmicas, sociais, ambientais ou de outra natureza.

Um dos principaisimpulsionadores do crescimento econdémico nos municipios
s30 0s pequenos negdécios. Politicas municipais que apoiam o empreendedorismo
estao diretamente relacionadas a geracao de empregos, ao surgimento de novos
negdcios, ao fortalecimento e integracao da cadeia produtiva local, a reducao
das disparidades sociais e a promocao de produtos da comunidade. Tudo isso
fortalece a identidade cultural da regiao, aumentando a retencao da riqueza, o
bem-estar social e a atracao do turismo.

Compreender as caracteristicas e potencialidades do municipio, bem
como suas oportunidades econdmicas, é essencial para direcionar os esfor-
cos de desenvolvimento econdmico e social de forma eficaz.

Um ambiente econdmico saudavel e diversificado torna a cidade mais
forte para enfrentar chogues externos, amortecendo impactos negativos
de recessoes, crises e mudancas
climdticas. Para tanto, é impor-
tante fomentar o empreen-
dedorismo local a partir da
Agenda 2030 e dos Objetivos
do Desenvolvimento Susten-
tavel (ODS), da ONU.




O QUE A PREFEITURA PODE FAZER
PELOS PEQUENOS NEGOCIOS?

Incentivar a capacitacao dos funcionarios muni-
cipais e lideres do terceiro setor na elaboracao
de projetos e na gestao eficaz.

Desenvolver e divulgar a imagem do municipio i
como um ambiente favoravel aos negocios e ao ’ '
empreendedorismo. )

Utilizar midias impressas e sociais para uma co-
municacdo transparente e eficaz, promovendo
dialogo aberto e fortalecendo o relacionamento "
com os cidadaos.

Promover o crescimento econdomico sustentavel
do municipio, priorizando uma agenda de de-
senvolvimento local.

Estabelecer grupos de trabalho multidiscipli-

nares para deliberar, estruturar e implemen-
tar politicas municipais de forma colaborati-
va e eficiente.
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Inclusao







Inclusao Socioprodutiva

O Brasil é um pais marcado pela desigualdade e pela exclusao histérica de grupos,
e a pandemia expds e agravou essas grandes desigualdades. No trimestre encerrado
em fevereiro de 2024, a taxa de desemprego no Brasil era de 7,8% (8,5 milhdes de
pessoas), segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

De acordo com o Data Favela (2023), sao estimados 5,8 milhdes de domicilios
no pafs em favelas, com 17,9 milhoes de moradores. Desse total, 5,2 milhoes ja
empreendem, seis milhdes sonham ter um negdcio préoprio e sete em cada dez
pretendem abrir o empreendimento dentro da comunidade. Entretanto, ape-
nas 37% dos empreendimentos sdo formalizados e tém um CNPJ.

A Inclusdao Socioprodutiva combate as desigualdades sociais, fomenta o
desenvolvimento local, econdmico e social, estabelece meios de minimizar a
pobreza e incrementa a geracao de emprego e renda de pessoas e empreen-
dedores em situacao de vulnerabilidade.

Ela também é uma peca-chave para o desenvolvimento sustentdvel e
pilar importante dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) das
Nacoes Unidas. Nao se trata somente de qualificacao profissional para o
mercado de trabalho, mas da oferta de politicas ptblicas que apoiam o ci-
dadao para obtencao de renda com dignidade.

A iniciativa deve se dar por um conjunto de acoes normativas, opera-
cionais, financeiras e de planejamento. A gestao da catacdo de residuo
solido, por exemplo, exige um modo de gerenciamento para coletar,
segregar, tratar e dispor o lixo, agregando-o a limpeza urbana, as boas
condicoes de trabalho e a implementacao de solucdes de aproveita-
mento material e social.




O QUEAPREFEITURA PODEFAZERPELA
INCLUSAO SOCIOPRODUTIVA?

Implementar Plano Municipal de Inclusao Socio-
produtiva.

Ofertar capacitacao profissional (cursos profissio-
nalizantes, de habilidades socioemocionais e ges-
tao de negdcios) em parceria com o Sistema S.

Utilizar fundos municipais para custear projetos L
de geracao de renda para pessoas e empreende- 4
dores em situacao de vulnerabilidade socioeco- W i
nomica, a exemplo da iniciativa com catadores de -
residuos solidos para apoio as prefeituras na orga- ’
nizacao da coleta seletiva, por meio da capacita- ~
¢a0 ao cooperativismo, ao trabalho correto de ma-
nejo de materiais e a sustentabilidade municipal.

Incentivar o acesso a mercado, por exemplo, com
a realizacao de feiras para a venda e a apresen-
tacao dos produtos e servigos desenvolvidospela |
populagao-alvo.

Ampliar e facilitar o acesso ao crédito ao micro
e pequeno empreendedor inscrito no Cadastro
Unico do Governo Federal (CadUnico).
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Inovacgao

Inovacao é sinénimo de mudanca, seja ela radical ou mediante evolucao gradati-
va. Apesar de muitas vezes estar associada a transformagoes tecnolégicas e futuristicas,
como inteligéncia artificial, robds e carros autbnomos, a inovagao nao necessita de tec-
nologia para existir, pois reside em um novo processo e formas originais de fazer algo.

O Brasil vem se destacando e, em 2023, alcancou a 492 posicao no ranking do
Indice Global de Inovacdo, da Organizacio Mundial da Propriedade Intelectual. Na
Ameérica Latina, o pais ocupa a primeira posicao na categorizacao.

Isso ocorre devido ao cenério regulatério propicio do pais, que é um dos mais
completos no mundo. O Novo Marco Le-
gal de Ciéncia, Tecnologia e Inovacao,
por exemplo, é um arcabouco juridico
e técnico para que universidades, em-
presas, o poder plblico e outros stake-
holders promovam a inovacao no pais
e atuem em colaboracao.

No entanto, ainda existe muito
espaco para incorporar a inovacao,
sobretudo nos pequenos negécios
e na gestao publica municipal,
impulsionando o desenvolvi-
mento local, baseado na inova-
cao e melhoria continua.




O QUE A PREFEITURA PODE FAZER
PELA INOVAGAO?

Promover a Transformacao Digital na adminis-
tracao publica, migrando os processos antigos
em papel para sistemas online que permitem

a seguranca da informacao, sustentabilidade e
agilidade nos tramites internos.

Implementar a metodologia Ecossistema Local

de Inovacao, isto é, articular-se com atores im-

portantes para o processo de inovagao, como

universidades, institutos tecnologicos, empre-

sas, startups e demais agentes relevantes para
promoverem a inova¢ao no municipio.

Realizar Contratacao Piblica de Solugoes Ino-
vadoras (CPSI), instrumento juridico previsto
no Marco Legal de Startups e que permite con-

tratar solucoes desenvolvidas por startups para
resolver problemas da cidade.

Criar Moeda Social do municipio para promover
uma economia circular e solidaria.

Estimular a realizacao de hackathons e outros
eventos que promovam a participacao social na
resolucao de problemas publicos.
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Liderancas Locais

Todo processo de desenvolvimento é conduzido e sustentado por pessoas que de-
sejam mudanca e cooperam entre si. Por esse motivo, as liderancas locais incentivam
aatuacao integrada e o comprometimento de atores plblicos, empresariais e do ter-
ceiro setor na construcao de politicas plblicas e na elaboracao do plano de desenvol-
vimento, em prol da competitividade e sustentabilidade dos pequenos negécios.

O desenvolvimento econdmico local ou simplesmente desenvolvimento local
é um conceito defendido por Muhammad Yunus, vencedor do Prémio Nobel da
Paz. Nesse entendimento, os atores da regido devem ser os protagonistas na con-
cepcao e execucao de estratégias.

O grande objetivo é preparar e apoiar os gestores ptblicos e os lideres no
processo de identificacdo das reais necessidades dos cidadaos, da cultura re-
gional, das potencialidades, fomentando a elaboracdo conjunta de politicas
de desenvolvimento e avancos na sociedade.



O QUEAPREFEITURA PODEFAZER
PELAS LIDERANCAS LOCAIS?

Mobilizar as liderancas locais, identificando, reu-
nindo e integrando lideres comprometidos e ca-
pazes de coordenar iniciativas de melhorias no
seu municipio. O trabalho em conjunto contribui-
ra para transformacao e prosperidade local.

Promover uma agenda de desenvolvimento efe-
tiva e atrativa do municipio, em parceria com em-
preendedores e liderancas locais, em diferentes

perspectivas, com metas e objetivos em comum.

Desenvolver as habilidades e competéncias da
sua equipe de governo, como promover a intera-
cao e construcao de relacionamentos com outros
atores, que serao utilizadas em politicas publicas

e agendas de desenvolvimento local.

Designar, qualificar e valorizar o Agente de De-
senvolvimento do seu municipio.

Apoiar os comités de desenvolvimento local. Esse
grupo leva apontamentos e solucoes, é focado no
interesse e nas especificidades locais e propicia

melhor aproveitamento dos recursos e compe-

téncias presentes nas comunidades.




Marketing
Territorial







Marketing Territorial

O fortalecimento dos pequenos negdcios no comércio, turismo, industria e agro-
pecudria desempenha um papel vital no desenvolvimento local, pois ndo apenas im-
pulsiona a criacao de empregos e a geracao de renda, mas também sustenta uma
economia vibrante e resiliente.

Cada municipio possui uma identidade tnica, moldada por uma combinacao
complexa de fatores geograficos, culturais, sociais e econémicos, que conferem ca-
racteristicas distintas e auténticas ao seu tecido social e empresarial.

Neste contexto, o marketing territorial emerge como uma ferramenta estraté-
gicae poderosa, ao identificar e promover as caracteristicas singulares e atrativos
de uma determinada cidade. O marketing territorial nao apenas realca o senso
de orgulho e pertencimento das comunidades locais, mas também aumenta a
competitividade dos produtos, servicos e empresas, tornando-os mais atrati-
vos tanto para investidores quanto para os consumidores.

Ao destacar os recursos naturais, culturais, histéricos e econémicos dis-
tintivos de uma regiao, é possivel consolidar vantagens competitivas na
atracdo de investimentos, fluxos turisticos e desenvolvimento empresarial.

Da mesma forma, o apoio aos setores econémicos estratégicos, como a
promocao de cadeias de suprimentos locais e o incentivo a inovacao e di-
versificacao empresarial, é essencial para potencializar a economia local
e garantir sua resiliéncia a longo prazo.




O QUEAPREFEITURA PODEFAZERPELO
MARKETING TERRITORIAL?

Lideraracriacaode planos estratégicos de marke-
ting territorial, identificando os recursos natu-
rais, culturais, historicos e econdomicos distinti-
vos da regiao para promové-los de forma eficaz.

Promover os atrativos locais, como pontos tu-

risticos, festivais culturais, eventos esportivos e
gastronomia tnica, por meio de campanhas de
marketing, presenca online e participacao em
feiras e eventos regionais e nacionais.

Investir na melhoria da infraestrutura, estradas,
transporte publico, saneamento, parques e are-
as de lazer, para tornar a regiao mais atraente
parainvestidores, residentes e turistas. ‘NZ ‘

Identificar e promover produtos locais de alta
qualidade comindicacoes geograficas, como ali-
mentos, bebidas e artesanato, para agregar va-
lor a marca da regiao e atrair consumidores.

Estabelecer parceriascomosetor privado, sociedade
civil e outras instituicoes para desenvolver e imple-
mentar iniciativas de forma colaborativae eficiente.



Microempreendedor

Individual (MEI)







Microempreendedor Individual (MEI)

A figura juridica do microempreendedor individual (MEI) foi criada em 2008 para
tirar da informalidade profissionais autbnomos e pequenos empreendedores. Ao se
formalizar como MEI, o empreendedor passa a ter um CNPJ préprio, bem como a
possibilidade de emitir notas fiscais e de ter acesso aos beneficios da Previdéncia
Social, além da contratacao de um funcionério.

Em 2024, j4 sao 12 milhdes de MEIl inscritos, o que representa um grande avan-
co e uma das maiores politicas publicas de inclusao produtiva do mundo.

Com a pandemia de Covid-19, no comeco de 2020, milhares de brasileiros se
viram confinados em suas casas e, devido a crise econdmica de escala mundial,
sem seus empregos e sem uma forma de se sustentar. Muitos viram no empre-
endedorismo uma nova oportunidade de renda.

Segundo a Receita Federal, de todos os estabelecimentos registrados
em 2024, os microempreendedores individuais correspondem a 52,6%, ou
seja, mais da metade da forca em-
preendedora nacional siao MEI. Po-
rém, estima-se que mais de 38 mi-
Ihoes de brasileiros ainda atuam
na informalidade.

Por isso, pensar politicas publi-
cas voltadas para esse segmento é
extremamente importante para
a geracao de emprego e renda,
bem como para a arrecadacao
de impostos e desenvolvimen-
to do municipio.
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OQUEAPREFEITURA PODE FAZER PELO MEI?

Implementar a Sala do Empreendedor no muni-

cipio e, assim, fornecer apoio para formalizacao
eregularizacao ao MEI e aos pequenos empreen-
dedores locais.

)

Realizar credenciamento de MEI para prestar
servicos de pequenos reparos para a prefeitura,
5y como de pintura, elétrico e manutencoes gerais,
seguindo a Nova Lei de Licitacoes e Contratos.

reae?

Garantir a dispensa de alvara de funcionamen-
to para empreendimentos caracterizados como
MEI, conforme dispoe a legislacao.

Estabelecer parceria com os Centros de Refe-
09 réncia de Assisténcia Social (Cras) para promo-
“'ﬂ ver a inclusdo socioprodutiva de populacées
emvulnerabilidade com oportunidades no em-
preendedorismo.

)

Apoiar a formalizacao de MEI artesao, guia tu-
ristico e outras modalidades que contribuam
para avalorizacao e identidade territorial.

N
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Sala do Empreendedor

As Salas do Empreendedorsao locais de atendimento das prefeituras, resultado da
parceria entre o Sebrae e a gestdao municipal, em conformidade com a Lei Geral das
Micro e Pequenas Empregas, que foi criada para melhorar e simplificar o ambiente
de negécios.

A Sala do Empreendedor oferece prestacdo de servicos que vao desde a orienta-
cao basica até a tramitacao de documentos e processos relativos ao funcionamen-
to regular das empresas ja estabelecidas e de pessoas fisicas que desejam, mas
ainda ndo possuem um negocio.

E um espaco de referéncia para o empreendedor, um lugar de relacionamento
entre a prefeitura e os pequenos negécios locais, com orientacoes, consultorias,
cursos, palestras e eventos nas tematicas que versam sobre gestao empresarial.

ASalaabriga,emum tnico ...
local, o atendimento que com-
pete a diferentes érgaos de
governo, bem como aqueles b e :
provenientes dos agentes | .'51!
financeiros ou associacoes "
empresariais, tudo para
que o empreendedor te-
nha sempre o que preci-
sa a sua disposicao para
fazer o seu negdcio se-
guir em frente, de um
jeito simples e pratico.

=l "f' '




O QUEAPREFEITURAPODEFAZER
PELA SALA DO EMPREENDEDOR?

Implementar a Sala do Empreendedor, se o seu
municipio ainda nao tem.

Buscar parcerias para a Sala do Empreendedor
e oferecer uma maior variedade de servicos, fa- )
cilitando o dia a dia do empresario junto aos 6r- o
gaos publicos municipais, com atendimento agil L
e completo. e

W

Promover a participacao dos pequenos negocios
por meio da divulgacao do Plano Anual de Con-
tratacoes e dos editais de licitacao, estimulando
o planejamento e melhor gestao das MPE.
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Apoiar os empreendedores formais e informais
vinculados ao CadUnico, garantindo o acesso de
pessoas em situacao de vulnerabilidade social
aos servicos ofertados a fim de potencializar a
efetivacao do MEI, como combate a pobreza por
meio do ato de empreender.

N\
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Favorecer o desenvolvimento da economia local
em sintonia com a vocac¢ao do municipio.










Simplificacao e Desburocratizag¢do

O Brasil nao é um lugar facil para se fazer negécios: segundo o ranking Doing Bu-
siness (2020), do Banco Mundial, o pais ocupa a124? posicao dentre 190 na¢des nesse
quesito. A burocracia excessiva é um grande empecilho para o empreendedorismo
no Brasil, sobretudo para os pequenos negécios, que gastam, em média, 180 horas
por ano com burocracias, equivalentes a 22,5 dias Uteis, segundo o Indice de Buro-
cracia da América Latina (2022).

Essas dificuldades sao o chamado Custo Brasil, fatores que atrapalham o cres-
cimento do pais, como carga tributaria excessiva, legislacao trabalhista confusa e
burocracia disfuncional. A estimativa é que o Custo Brasil represente uma perda
de R$ 1,5 trilhdo por ano para as empresas,
equivalente a 20,5% do PIB bruto do pafs.

O Brasil tem adotado acoes impor-
tantes, como a Lei da Desburocratiza-
cao e a Lei da Liberdade Econdmica,
gue buscam facilitar a autenticacao de
documentos, a abertura e funciona-
mento das empresas, dispensando
algumas atividades de alvara e, as-
sim, reduzindo o tempo gasto com
€SSes processos.

Essas e outras iniciativas de
simplificacao e desburocratizacao
S3a0 necessarias e urgentes para
impulsionar o desenvolvimento
dos municipios e do pafs.
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O QUEA PREFEITURA PODEFAZER B
PELA DESBUROCRATIZACAO? B
Classificar atividades econdmicas que nao ofere- " o3 3

cam risco para a populacao como “baixo risco” e,
assim, agilizar a abertura e funcionamento des-
sas empresas.

Implementar servico de inspecao municipal de
produtos de origem animal e aderir ao Selo Arte
para facilitar sua comercializagao.

Implantar CNP] como niimero tinico de identifi-
cacao do empreendedor, removendo a necessi-
dade de outras inscricoes.

Revogar legislacoes ultrapassadas que dificul-
tam o desenvolvimento da atividade economica
no municipio, como cédigo de obras e edifica-

¢oes, codigo de posturas e outros.

Automatizar procedimentos e integracao com a
Redesim, facilitando a entrada de documentos
para licenciar a atividade empreendedora.
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Sustentabilidade

O conceito sustentabilidade surgiu dos debates da Conferéncia das Nacoes Unidas
sobre Meio Ambiente, realizada em Estocolmo em1972. Desde entdo, vem ganhando
relevancia global na perspectiva de equilibrar a balanca entre desenvolvimento eco-
ndmico e preservacao ambiental.

O agravamento das crises climéticas resultante do processo de aquecimento
global, provocado pelo crescimento das emissdes de carbono e pela elevacao do
efeito estufa na atmosfera, esta se tornando cada vez mais evidente, com sucessi-
vas ocorréncias de extremos climéaticos que destroem ativos econdmicos. A situ-
acao atual exige dos prefeitos uma atencao estratégica para garantir suprimento
de energia, 4gua e alimentos, essenciais para a vida e a sociedade.

Ainda maisimportante éainiciativa planejada de fazeratransicao parauma
economia pés-carbono, com a reducao progressiva de emissoes, a substituicao
da energia fossil por energia renovavel e sustentavel e a mudanca do sistema
de mobilidade urbana, estimulando
o uso de veiculos nio poluentes. s

Incluem-se, nessa agenda, a
reciclagem e destinacdo correta
de residuos, o reflorestamento de
areas degradadas, a protecao de
recursos hidricos, o controle de
atividades de alto impacto am-
biental, o estimulo a inovacao
e a mudanca do padrao atual _
de producio e consumo, que
se tornou insustentavel. .
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O QUEAPREFEITURA PODEFAZER
PELA SUSTENTABILIDADE?

Adotar programas de reflorestamento em areas
degradadas e de conservacao de parques e areas
florestais remanescentes, além de proteger are-
as de nascentes e matas ciliares.

Substituir a frota de veiculos da prefeitura por
veiculos nao poluentes e estimular a mudanca
no sistema de transporte coletivo. Criar ciclovias

e estimular a reducao do uso de veiculos particu-
lares de propulsao a base de combustivel fossil.

Instalar sistemas inteligentes de monitoramen-
to e alerta para prevencao de eventos climaticos
extremos.

Adotar um Programa de Remoc¢ao dos morado-
res que ocupam areas com risco de enchente,
deslizamento de encostas, incéndios florestais e
desastres similares.

Estimular investimentos em producdo distribui- =
da de energia limpa.
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Cidade Empreendedora

O Cidade Empreendedora é um programa de transformacao dos municipios, co-
nectado a estratégia de desenvolvimento territorial do Sebrae para direcionar, acelerar
e sustentar o processo de desenvolvimento socioeconémico local. Tem foco na melho-
ria do ambiente de negécios, no fomento ao empreendedorismo e na promocao da
competitividade empresarial.

O Sebrae atua em conjunto com o poder piblico municipal e liderancas locais para

o fortalecimento da economia local.

O programa organiza suas acoes e entregas em 10 eixos de atuacdo, definidos de
forma complementar para promover o desenvolvimento (veja na pdgina ao lado).

Por que sua prefeitura deve
aderir a esse programa?

O Cidade Empreendedora oferece
as ferramentas necessarias para
gue o poder pliblico municipal
transforme a realidade local
e promova 0 bem-estar de sua
populacdo, fomentando os pequenos
negocios e gerando oportunidades.

O Sebrae, enquanto parceiro do municipio,
se coloca a disposicao para apoiar

todos aqueles dispostos a promover o
desenvolvimento econémico e social.

O que vocé pode fazer para aderire
participar?
Vocé pode procurar o Sebrae mais proximo

para conhecer melhor o programa e como
leva-lo para a sua cidade.

Acesse a pagina no Portal do Sebrae:
sebrae.com.br/parceirodomunicipio




Os 10 eixos de atuagao do
Programa Cidade Empreendedora

Gestao municipal
Plano de desenvolvimento
econdmico para a cidade

Desburocratizagdo
Agilidade para abertura de
empresas e criacao

de empregos

Compras
gouvernamentais
Incentivo a participacao de
negocios locais nas vendas a
entes publicos

Inclusdo produtiva
Acobes de inclusao econémica
da populacao vulneravel

Cooperativismo

e crédito

Atuacao consorciada e facilitacdo
de acesso ao crédito para os
pequenos negocios

- Y-Y-Y-

EQQVF

Liderangas locais
Mobilizacdo e capacitacao
de atores estratégicos

Sala do empreendedor
Orientacao e apoio
a0s empresarios

Educagao
empreendedora
Capacitacao de professores
e alunos nas disciplinas de
empreendedorismo

Marketing territorial

e de setores economicos
Valorizacao das

singularidades locais

Inovagado e
Sustentabilidade

Adequacio a legislacdo ambiental
e conexdes com startups
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Mais desenuvoluimento local

Municipios brasileiros atendidos 12.486 |
pelo Programa Cidade 2023
Empreendedora 1.790
em 2023 g

610 (
245 2021

2020

dos municipios no pais

Nimero de pequenos negocios Fatia do PIB
nos municipios atendidos correspondente
Mais de 15,6 milhoes Mais de 5,6 trilhoes

74,3% wobnsi = 76% Gosrasi
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Quantidade de municipios
incluidos no programa em 2023

/

Cen
Total no Brasil

2.486
Sudeste
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90 milhoes de empreendedores e
empreendedores potenciais em 2023
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O sonho dos brasileiros

Ter o proprio
negocio é
o terceiro

10 Viajar pelo Brasil

20 Comprara casa prépria

maior

desejo, 5 30 Tero préprio negocio
pouco atras

o [ UICIJCI‘r 40 Viajar para o exterior
pelo pais e

comprar a 5o Comprar um automével

casa propria

6° Terplanodesaide 37o°
35%
B e 33%
29%

bretemaronne ! 27%

267

9o Fazer carreira no servico
publico

110 Casar ou constituir

uma nova familia
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Territorios Empreendedores

O programa Territérios Empreendedores retine liderancas locais para pensar e im-
plementar um projeto de desenvolvimento do territério, com o apoio do Sebrae e par-
ceiros. Surgiu como um desdobramento da metodologia LIDER.

Ainiciativa integraliderancas do Poder Publico, de entidades privadas e da sociedade
civil, constréi e implementa uma Agenda de Desenvolvimento territorial, sustentavel e
inclusiva, que faca sentido para cada area geografica, valorizando suas potencialidades.

Trata-se de uma estratégia dindmica, desenhada em trés grandes fases.

NOSSO
TERRITORIO

Conhecer o territorio
por meio de dados
e experiéncias

CONEXOES E
HORIZONTES
Mobilizar, visionar e

definira Agendado
Desenvolvimento

TRANSFORMACAO

Priorizar, conectar a
estratégia com os parceiros
e executar a Agenda
de Desenvolvimento







POR QUE SUA PREFEITURA DEVE ADERIR AO TERRITORIO EMPREENDEDOR?

O Sebrae acredita que uma Agenda de Desenvolvimento Territorial s6 sai do papel se fizer
sentido para o territério e para as pessoas que nele vivem. Além disso, acredita que ninguém
faz nada sozinho.

O programa Territérios Empreendedores convida vocé a fazer parte de uma comunidade ativa
e mobilizada em torno de um propésito comum, além de participar da construcao desse processo
continuo e duradouro, que une diferentes atores e liderancas, espacialidades e temporalidades.

Essa estratégia ja contou com a adesao de mais de 60 territorios (aproximadamente 650
municipios) nas cinco regides do Brasil. Promoveu mais de 300 iniciativas de desenvolvimento
e mobilizou mais de 2.500 liderancas.

Compartilhamos aprendizados e resultados importantes, voltados ao aumento da
competitividade empresarial, & promocao da educacdo empreendedora, ao fomento da
inovacao, do turismo e do agronegédcio sustentavel e ao fortalecimento da cooperacao entre
agentes publicos, privados e sociais.

O QUE VOCE PODE FAZER PARA ADERIR E PARTICIPAR?

Entre em contato com o Sebrae do seu estado e verifigue se seu municipio ja faz parte de
um Territério Empreendedor. Vocé pode solicitar ao Sebrae uma apresentacao detalhada da
estratégia para sua equipe. Incentive a participacao dos gestores publicos e convide outras
liderancas e parceiros.

Unidos, os municipios desses territérios estao conseguindo juntar forcas, capacidades e
recursos para vencer desafios comuns para o seu desenvolvimento, por meio de consorcios de
multiplas finalidades, rotas turisticas e certificacao de produtos locais, entre outras iniciativas.

Acesse a pagina no Portal do Sebrae:
sebrae.com.br/parceirodomunicipio
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O Prémio Sebrae Prefeitura Empreendedora (PSPE) é muito mais do que um troféu.
E um instrumento de reconhecimento, valorizacio e difusdo de iniciativas inovadoras,
protagonizadas por prefeituras que se dedicam a melhoria do ambiente de negécios,
ao fomento do empreendedorismo e ao desenvolvimento territorial.

Além de premiar boas praticas municipais, o PSPE objetiva estimular a inovacao
no setor publico, contribuir para a ampliacao das capacidades municipais, promover
a aprendizagem e inspirar novos projetos e ideias, reforcando o papel que o Sebrae
desempenha como parceiro dos municipios.

O Sebrae acredita que, por meio do esforco individual e coletivo e da parceria com
as liderancas dos governos municipais, nosso pais alcancara transformacoes mais sig-
nificativas e duradouras.

Assim, essa premiacdo é um convite a todas as prefeituras do Brasil a atuarem além
dos limites convencionais, a formarem redes, a ouvirem suas comunidades, a pensarem
fora da caixa, a exercerem de forma responsavel e criativa o poder que tém nas maos.
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POR QUE SUA PREFEITURA DEVE SE CANDIDATAR?

Os municipios sao os pilares do desenvolvimento, e os governos
municipais tém o privilégio de estar mais préoximos da sua
comunidade e de conhecer profundamente as necessidades e
aspiracoes da populacao.

Prefeitos e prefeitas dos 5.570 municipios brasileiros tém, em
suas maos, o potencial de transformar desafios em oportunidades,
por meio de acoes coordenadas, da aprendizagem coletiva, do
compartilhamento de experiéncias e do desenho de solucoes e
politicas publicas inovadoras.

O Sebrae sabe que essa ndo é uma tarefa facil, e é porisso
que queremos ser parceiros do seu municipio. Inscrevendo-se
no PSPE, vocé passa a fazer parte de uma rede de liderancas
plblicas com um propésito comum: a implementacao de
solucoes inovadoras. Ao participar, sua prefeitura pode se
tornar referéncia inspiradora para outros municipios e regioes.



Por meio de trocas de ideias e experiéncias, cada prefeitura pode encontrar
seu préprio caminho no desenvolvimento do empreendedorismo, levando em
consideracao sua histéria, sua cultura, seus lacos comunitarios e a realidade dos
pequenos negdcios locais. Sua prefeitura nao pode ficar de fora!

Na XII Edicao (2023-2024), foram registradas 2.504 iniciativas no sistema do PSPE,
de1.748 municipios brasileiros, em 10 categorias diferentes, em todas as Unidades da
Federacao! As categorias com o maior nimero de inscri¢des foram Inclusao Produtiva,
Turismo & Identidade Territorial e Empreendedorismo Rural.

COMO SE CANDIDATAR?

As inscricoes sao feitas de forma virtual,
na pagina do prémio:
prefeituraempreendedora.sebrae.com.br




INSCRICOES POR CATEGORIA EM 2024

XIll Edigao do Prémio Sebrae Prefeitura Empreendedora

Incluséo Produtiva [T 402
Turismo & Identidade Territorial [N 351
Empreendedorismo Rural ([ NN 346
Sala do Empreendedor [N 278
Cidade Empreendedora _ 275
Sustentabilidade & Meio Ambient ||| NN 259

Empreendedorismo na Escola _ 244
Simplificacdo & Fomento ao Empreendedorismo - 1 8 2

Compras Governamentais - 101
Govuernanca Territorial - 66

2.504 240 10

projetos vencedores vencedores
inscritos estaduais nacionais

Na historia do Prémio:

Mais de
13,?00 1052w 1.614 verommes 116 Novonais:
rojetos
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O atendimento do Sebrae em 2023

Criada em 1972, a instituicdo Conexdo digital
atua para fomentar o

; pelo portal
empreendedorismo e

promover a competitividade 164,8 milhoes

e a inovagdo nos pequenos de visualizacoes

negécios brasileiros de paginas |
49,5 milhoes

34,6 milhoes " desesdes .

de atendimentos |h
S 25 milhoes
13,7 milhoes de usuarios

de clientes Ginicos

R .7
17,6 milhoes g{',ps (Net

de orientacoes técnicas

Promoter Score),
que medeo

4.526 graude

pontos de atendimento satisfacdo

(agéncias proprias, do cliente
Salas do Empreendedor
e parceiros)

5.298

municipios brasileiros

. com atendimento
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MENSAGENS DO SEBRAE

José Zeferino Pedrozo

Presidente do Conselho
Deliberativo Nacional

O Sebrae tem uma longa trajetéria de
luta em favor do empreendedorismo. Nas
Ultimas cinco décadas, apoiamos a criacao
de um conjunto de politicas publicas e um
robusto marco legal, que contribuiram para
fortalecer o papel das MPE na economia,
como o Simples Nacional, o MEI, a educa-
cdo empreendedora, entre outras. Este ano,
quando os brasileiros decidirao seus novos
prefeitos e vereadores, estaremos, mais
uma vez, levando aos candidatos e candida-
tas de todo o pais orientaces sobre como
aumentara participacao das MPE navida de
seus municipios. Esta publicacao faz parte
desse esforco de fortalecer a tradicao em-
preendedora do brasileiro. Conte conosco!

Décio Lima
Diretor-Presidente
do Sebrae

Os pequenos negoécios no Brasil possuem
uma forca extraordinaria. S3o milhces de em-
preendedoreseempreendedoras que acordam
pela manha e conseguem se virar, buscando o
préprio sustento. Com isso, movimentam bair-
ros, cidades, municipios, o pais e contribuem
para o desenvolvimento econémico, gerando
emprego, renda e inclusao. Tém um papel es-
tratégico, na medida em que sao a base da eco-
nomia dos mais de 5,5 mil municipios. Por duas
vezes fui prefeito da cidade de Blumenau e
pude constatar o quanto o empreendedorismo
é essencial para o fortalecimento dos valores e
potencialidades locais. Os cerca de 20 milhoes
de pequenos negdécios constroem cidades
mais prosperas, inovadoras e sustentaveis.



Bruno Quick

Diretor Técnico
do Sebrae

l

E impossivel pensar o Brasil sem suas
maiores forcas: os municipios e os em-
preendedores com seus pequenos negé-
cios. Do minimercado de bairro ao profis-
sional liberal, do restaurante ao musico,
nao ha nenhum segmento de atividade
em gue as micro e pequenas empresas
nao estejam presentes, garantindo nao
s6 a geracao de emprego e renda, mas a
propria qualidade de vida de milhoes de
pessoas. As candidatas e os candidatos
que concorrem as prefeituras e as cama-
ras de vereadores precisam desenvolver
acoes que alcancem a populacao das
nossas cidades, visando ao sonho de vi-
das cada vez melhores.

Margarete de Castro Coelho

Diretora de Administracgdo
e Financas do Sebrae

Ha maisde soanos, o Sebrae esta presente
na vida do empreendedor, apoiando donos e
donas de pequenos negécios desde os primei-
ros passos. Neste momento em que os brasi-
leiros se preparam parairas urnas, definindo o
futuro de suas cidades, gostariamos de incen-
tivar partidos e candidatos a assumirem com-
promisso com essa importante pauta. Por isto,
compartilhamos um guia que orienta a cons-
trucao de politicas publicas que fortalecerao a
atividade empreendedora nos municipios de
todo o pais. O Sebrae acredita que apoiar os
pequenos negécios é o melhor caminho para
assegurarmos um Brasil economicamente
mais forte, mais inclusivo e sustentavel. Conta-
mos com vocé, candidato e candidata.
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